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Zusammenfassung:

Mit der Fortschreibung des Klimaschutzprogramms soll der Klimaschutzin Tiibingen wieder starker
sichtbargemachtwerden. Die Verwaltung greift die Forderung nach einerverstarkten Offentlich-
keitsarbeit auf und setzt verschiedene KommunikationsmafRnahmen um, um die Inhalte verstandlich
und zuganglich zu vermitteln. Umfangreichere Kampagnen und zuséatzliche Formate im 6ffentlichen
Raum waren mit zusatzlichen Ressourcen verbunden.



Bericht:

Anlass / Problemstellung

AndersalsbeiderVerabschiedung des ersten kommunalen Klimaschutzprogramms 2019,
alsder Klimaschutzin der Gesellschaft groRe und sichtbare Zustimmung fand, hat das The-
ma in der 6ffentlichen Debatte mittlerweile an Bedeutung verloren. Wirtschaftliche und so-
ziale Probleme, Krisen und Kriege haben den Klimaschutzin den Hintergrund gedrangt. Da-
herfordert der interfraktionelle Antrag 510/2026 eine umfangreiche Offentlichkeitsarbeit
zur anstehenden Fortschreibung des Klimaschutzprogramms, um das Thema Klimaschutzin
derStadtbevolkerung wieder bekannter und prasenter zu machen.

Konkret beantragen die Fraktionen AL/Grline, SPD, Klimaliste und Linke folgende Kommu-
nikationsbausteine:

e (bersichtliche undklarstrukturierte Darstellung des Programms auf der stadtischen In-
ternetseite

e KurzfassungdesKlimaschutzprogramms

e Kommunikation GiberSocial Media

e Ubersetzungdes Klimaschutzprogramms in einfache Sprache

e Klimapfad mitQR-Codesim Stadtgebiet

e intensivestidtische Offentlichkeitsarbeit zur Verabschiedung (Social Media, Pressemit-
teilungen, GroRbildflachen, Stadtbusse etc).

Sachstand

2008 wurde die Klimaschutzkampagne , Tibingen machtblau“ins Leben gerufen. Unter
diesem Label veroffentlicht die Stadtverwaltung alle MaRnahmen und Aktionen zum Klima-
schutz. Die Kommunikation des Klimaschutzkonzepts und der damit verbundenen MaR-
nahmen gehortzu denregelhaften Aufgaben der Stabsstelle Kommunikation und Medien,
die diese in engerZusammenarbeit mit der Stabsstelle Umwelt- und Klimaschutz seit Be-
ginnder Kampagne , Tliibingen machtblau“inverschiedenen Medien umsetzt. Wichtigster
Kommunikationskanal ist die eigens fiir die Klimaschutzkampagne erstellte | nternetseite
www.tuebingen-macht-blau.de.

Das Klimaschutzprogramm steht ebenfalls unterdem Label , Tibingen macht blau”. Die
PDF-Datei des Klimaschutzprogramms, Indikatoren zur Wirksamkeit der MaBnahmen, Ener-
gie- und Klimabilanzen sowie ein Riickblick auf den Beteiligungsprozess 2020 stehen sowohl
auf derstadtischen Homepage www.tuebingen.de/klimaneutral2030 als auch unter
www.tuebingen-macht-blau.de/klimaneutral2030 zur Verfligung.

Zu verschiedenen MaRnahmen des Klimaschutzprogramms, die bereits umgesetzt wurden
oderaktuell inderUmsetzungsind, gibt es Informationen auf www.tuebingen-macht-
blau.de sowie Flyer, Faltblatter und Plakate, die fiir die MaBnahmen werben. Beispiele hier-
fiir sind Férder- und Beratungsangebote beim Ersatz von Olheizungen durch klimaneutrale
Heizungen, MaRnahmen zurSenkung des Stromverbrauchs und Angebote zum Umstieg auf
nachhaltige Mobilitat. Diese Themen werden auch liber weitere stadtische Kommunikati-
onskanale (Pressearbeit, Social Media) kontinuierlich transportiert.
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VorgehenderVerwaltung

Nach dem Beschluss zur Fortschreibung des Klimaschutzprogramms setzt die Stabsstelle
Kommunikation und Medienim Rahmen dervorhandenen personellen und finanziellen
Ressourcen weiterhin eine Basis-Kommunikation zum Klimaschutzin Tibingen um. Dabei
werdendie Anregungen der Fraktionen grofStenteils aufgegriffen. Insbesondere die Kom-
munikation Gber Social Media und Giberdie GroRwerbeflachen im Stadtgebiet wird schritt-
weise intensiviert. Geplant sind unteranderem:

o Veroffentlichung des Klimaschutzprogramms als HTML-Texte zusatzlich zur PDF-Datei

e PressearbeitzurVerabschiedungder Fortschreibung des Klimaschutzprogramms

e Social-Media-Beitrage zur Verabschiedung der Fortschreibungund zur Darstellung der
einzelnen Sektoren (z.B.im Rahmen einer Serie)

e kontinuierliche Kommunikation konkreter Klimaschutz-Themen lGiber das stadtische
Kontingentauf den GroRwerbefldchen im Stadtgebiet

Dariiber hinaus plant die Verwaltungdie Erstellung einer Kurzfassung des Klimaschutzpro-
gramms sowie eine Ubersetzung dieser Kurzfassungin einfache Sprache. Beides l4sst sich
voraussichtlich ohne zusatzliche Ausgaben mit Unterstitzung von Kl verwaltungsintern um-
setzen. Diese Bausteinewerden jedoch nicht sofort nach Beschluss des Klimaschutzpro-
gramms verfligbarsein, dadie Erstellung, Priifung und redaktionelle sowie gestalterische
Umsetzung auf den unterschiedlichen Kanalen (z.B. Internetseite, Flyer) zusatzlich zuden
oben genannten Mallnahmen nur gestaffelt erfolgen kann.

Kommunikationswege, diezusatzliche Sachausgaben erfordern wiirden, verfolgt die Ver-
waltung zum jetzigen Zeitpunkt nicht. Dazu gehdreninsbesondere ein Klimapfad mit QR-
Codesim 6ffentlichen Raum und eine umfangreiche Kampagne mit Anzeigen (z.B. an Halte-
stellenundin Stadtbussen). Fiir diese Bausteine misste zunachst eine umfassende Kom-
munikationskampagne erstellt werden, die Konzeption, Redaktion, Gestaltung, Abstim-
mung, Produktion, laufende Pflege und organisatorische Begleitung erfordert. Dies ist mit
denderzeitigen personellen und finanziellen Ressourcen nicht leistbar.

Lésungsvarianten

Fir folgende Kommunikationsbausteine waren zusatzliche finanzielle Mittel und gegebe-
nenfalls zusatzliche personelle Kapazitdten bereitzustellen:

e Die Kurzfassung des Klimaschutzprogramms und deren Ubersetzungin einfache Spra-
che kénntenschneller erstellt werden. Hierfliir mlissten externe Dienstleister beauftragt
werden.

e FireinenKlimapfad mit QR-Codes im 6ffentlichen Raum kdnnte ein Konzept erstellt
werden.

e Fireine umfassende Kommunikationskampagne im 6ffentlichen Raum kénnten Mittel
im Haushalt 2027 bereitgestellt werden.

Klimarelevanz

Die Fortschreibung des Klimaschutzprogramms ist ein zentrales kommunales Thema. Eine
verstandliche, niedrigschwellige und sichtbare Kommunikation kann dazu beitragen, die In-
halte besserzuganglich zu machen, die 6ffentliche Wahrnehmung zu erhéhen und Blirge-
rinnen und Birger starkereinzubeziehen.
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